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FUNDAMENTACIÓN

El seminario de Comunicación y Moda se centrará en la gestión de la comunicación
de moda de marcas. Se abarcarán distintas facetas de la moda: la cultura, el
negocio, la estrategia y el marketing, el lujo, el diseño y las tendencias y el styling
personal.  Las  clases  se  alternarán  cada  quince  días  con  charlas  de  destacados
profesionales del sector.

OBJETIVOS

· Comprender por qué la moda crea cultura y cómo se expresa a través de la
comunicación de la moda.

· Profundizar en la línea de investigación de los estilos de vida.
· Analizar la cobertura de moda que realizan los portales internacionales de prestigio y

las revistas de moda a través de géneros periodísticos y publicidad.
· Adquirir una mayoría percepción de la belleza, como búsqueda propia de un profesional

del sector moda. Mejorar el styling personal.
· Conocer tendencias de diseño, de marcas y del sector del lujo.
· Ampliar conocimientos sobre estrategias de marketing y modelos de negocio de

marcas.
· Entender las particularidades de la moda uruguaya, a través de charlas de profesionales

invitados.

CONTENIDOS

1. Diferentes conceptos sobre moda. Tres ejes: comunicación, cultura y negocio. La
línea de investigación de los estilos de vida.

2. Características de la comunicación de moda (impresa y online). Principales
exponentes: periódicos, revistas, blogs, marcas. Proyectos editoriales sobre moda:
Dress y Dogma.

3. El contexto social de la moda. ¿Por qué la moda crea cultura? ¿Cómo puede reflejar
la belleza? El compromiso ético de las marcas.

4. El sistema de la moda. El sector textil y de indumentaria local. Modelos de negocio.

5. Diseño de moda. Styling personal.

6. La democratización del lujo y el auge de los extremos.

7. Tendencias socioculturales.

8. El star system del cine y la publicidad de moda.



SUGERENCIAS METODOLÓGICAS

Las clases teóricas se alternarán cada quince días con un invitado del sector.
Se requiere participación activa.

EVALUACIÓN

Se tendrá en cuenta:

· La participación del estudiante en clase.
· La presentación de los trabajos prácticos.
· Una entrega final.
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